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Eixo Tematico: Inovacéo e Sustentabilidade

A IMPORTANCIA DA FEIRA DA ECONOMIA SOLIDARIA NA PERCEPCAO DOS
EMPREENDEDORES PARTICIPANTES DA FEIRA DE SANTA MARIA/RS

THE IMPORTANCE OF THE SANTA MARIA/RS SOLIDARY ECONOMY FAIR IN
THE PERCEPTION OF THE PARTICIPANTS ENTREPRENEURS

Elio Sérgio Denardin, Taisa Schefer Roveda e Jodo Antdnio De Menezes Perobelli

RESUMO

O conhecimento do cenario competitivo pode ajudar a modificar a forma atual de pensar e agir
de quem empreende negocios trazendo melhorias nas agdes de maneira sustentavel e fazendo a
diferenca de seus concorrentes no mercado. O objetivo geral do estudo consistiu em analisar a
importancia da Feira da Economia Solidaria na percepcao dos empreendedores participantes na
Feira de 2015. A metodologia da pesquisa caracteriza-se como qualitativa e quantitativa,
descritiva e de campo. Justifica-se esse estudo por contribuir para aperfeicoar o desempenho
nas atividades dos grupos e oferecer subsidios para as proximas Feiras e 0 Férum Mundial. A
populacdo da pesquisa constituiu-se em torno de 800 empreendimentos presentes na Feira,
sendo selecionada uma amostra de 400 empreendedores, que responderam a entrevista sobre
aspectos relevantes da Feria da Economia Solidaria, como sua importancia, motivos e satisfacao
de participar. Os resultados demonstram que 0s principais objetivos de participagdo na Feria
sd0 a comercializacdo, troca de experiéncias e de conhecimentos. Também que oS
empreendedores se manifestaram satisfeitos e muito satisfeitos com o evento. Concluiu-se que
a Feira contribui muito para fortalecer a Economia Solidaria, divulgando seus resultados em
forma de produtos e atraves do comprometimento dos empreendedores.

Palavras-chave: Feira, Empreendedores, Economia Solidaria.
ABSTRACT

Entrepreneurs need to know of the competitive scenario in order to improve their actions. The
objective of the study is to analyze the importance of the 2015 Solidarity Economy Fair. The
research methodology is characterized as qualitative and quantitative, descriptive and on field.
This study contributes to improve performance of groups activities and it offers subsidies for
the upcoming shows and the World Forum. The research population is consisted of around 800
enterprises present at the Fair. A sample of 400 entrepreneurs answered the interview on some
relevant aspects of the fair as its importance, reasons and satisfaction to participate. The results
show that the main objectives for participating are trading and the exchange of experiences and
knowledge. The entrepreneurs demonstrated satisfaction with the event. It was concluded that
the fair contributes greatly to strengthening the Solidarity Economy, and it disseminates its
results in the form of products and through the commitment of entrepreneurs.

Keywords: Fair, Entrepreneurs, Solidary Economy.



aso FOrUMm ot FORLIM INT ERNACIONAL ECOINOV AR i
= InTernacionat 12 CONFERENCIA INT ERNACIONAL DE SUST ENT ABILIDADEE INOVACAD / 2016

ECOINOVAarR Santa Maria/RS - 9a12 de Agosto de 2016

1 INTRODUCAO

O momento atual, caracterizado pela competicdo na economia, palas transformacdes e
invencdes, vem revolucionando o estilo de vida das pessoas e também aumentando o indice de
desemprego, tornando-se dessa forma propicio para o surgimento de um crescente nimero de
empreendedores. Dai surge a prioridade de capacitacdo desses empreendedores para criar e
conduzir com sucesso seu préprio negécio. Reporta-se a economistas e especialistas americanos
que apontam como resposta para a saida da crise: “estimular e desenvolver o empreendedorismo
em todos os niveis” (DORNELAS, 2008, p. 9).

Os empreendedores estdo se conscientizando de que o sucesso de seus negdcios so é
sustentdvel se for promovido o progresso social e respeitado o equilibrio do meio ambiente
onde atuam, ou seja, se forem sustentaveis. Isto faz com que insiram em seus negdcios aspectos
sociais e ambientais. A sociedade também esta cada vez mais consciente de que é necessario
promover o desenvolvimento sustentavel (DEGEN, 2009).

No ambiente com excesso de informacfes e em constante mudanca é fundamental ter
consciéncia do que influencia as acGes de um empreendedor. O conhecimento do cenario
competitivo pode ajudar a modificar aforma atual de pensar e agir trazendo melhorias nas agoes
de maneira sustentavel. As ac@es, caracterizadas por atitudes empreendedoras, se aplicadas de
forma correta, podem fazer a diferenca (LENZI, 2009). Enfatiza ainda, gque a responsabilidade
social, tanto das empresas como dos profissionais, passa a ser um fator essencial para se ter
destaque no mercado.

Diante dessa realidade realizou-se uma pesquisa com os empreendedores presentes na
222 Feira Internacional do Cooperativismo (FEICOOP) de 2015 em Santa Maria, RS. O objetivo
geral do estudo constituiu-se em analisar a importdncia da Feira da Economia Solidaria na
percepcdo dos empreendedores participantes na Feira de 2015. Como objetivos especificos
estabeleceu-se: identificar o perfil dos empreendedores presentes na Feira; conhecer os motivos
para participar da feira; verificar a satisfacdo dos empreendedores com a Feira; levar sugestées
para as proximas Feiras e temas para o Forum Mundial com possibilidade de integra-lo a 25*
FEICOOP do jubileu.

Considerando que a maioria dos negocios criados no Brasil € idealizada por pequenos
empresarios, justifica-se um estudo mais aprofundado sobre o empreendedorismo. Devido as
mudancas tecnologicas e a rapidez com que ocorrem, Dornelas (2008) destaca a atualidade e a
relevancia do tema para a realidade do pais.

Pretende-se com o presente trabalho ampliar os conhecimentos sobre o emergente
campo de estudo da Economia Solidaria que vem se consolidando como uma alternativa para a
crise econdmica do mundo atual. Além disso conhecer melhor o perfil dos empreendedores
participantes da Feira Internacional e contribuir para aperfeicoar o0 seu desempenho nas
atividades dos grupos engajados no movimento de Economia Solidaria e particularmente dos
empreendimentos que participam das Feiras que acontecem anualmente no Terminal de
Comercializagdo Dom Ivo Lorscheiter em Santa Maria e do Forum Mundial, assim como
oferecer subsidios para esses eventos.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Economia Solidaria

O termo Economia Solidaria expressa uma dependéncia mitua, sendo baseada na
escolha voluntaria do individuo de ajudar uns aos outros, de maneira a associar-se para atingir
uma meta em comum através de um sistema complexo de relacbes que envolvem questbes
financeiras e formas de socializagdo (ARTIS, 2015).
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Desta maneira a Economia Solidaria funda-se no que se denominou de paradigma da
abundancia, no qual o preco ndo se regula pela escassez nem pelo tempo de trabalho, mas sim
por aspectos democraticamente definidos pelos individuos envolvidos no processo, onde o
preco reflete questdes inerentes a subsisténcia e ao bem viver da coletividade (ARRUDA e
MARIANO, 2013).

Assim, Artis (2015) caracteriza a economia solidaria como uma rede de
relacionamentos, que envolve solidariedade e financiamento e que mescla relagbes monetarias
e lacos sociais em um Unico pacote coerente, como um sistema que foi construido em cima de
relagdes de suporte que facilitam a construgdo da confianca mitua e de uma relagdo financeira
flexivel.

Sendo que dentro desta rede de relacionamentos o bem-estar dos individuos envolvidos
é um elemento intrinseco as préaticas caracteristicas da Economia Solidaria, demonstrando que
este movimento insere-se em discussdes relacionadas a métodos de desenvolvimento
socioecondmico onde foram incorporadas analises acerca de economia de escala; vantagem
competitivas de aglomeragéo; cadeias produtivas; distribuicdo efetiva derenda etc. (ARRUDA
e MARIANI, 2013).

A incorporacdo destas andlises, segundo Gaiger (2015), determina o Empreendedorismo
Econbmico Solidario (EES), onde o empreendedorismo diz respeito ao conjunto de iniciativas
destinadas a assegurar o funcionamento das atividades produtivas de maneira a garantir a
remuneracdo e demais beneficios aos integrantes do grupo. O “solidarismo™ por sua vez refere -
se ainclusdo equitativa de todos os membros do grupo, através da participacdo igualitdria nas
decisdes, na cooperacdo produtiva e social das atividades internas do EES, além do
envolvimento em questdes externas de interesse do coletivo.

2.2 Empreendedorismo

A palavra empreendedor deriva do termo inglés entrepreneur, tendo como significado,
segundo Degen (2009, p. 7) “o que empreende [...] o novo negdcio e assume todos os riscos
comerciais, legais e pessoais do empreendimento”. Considera ainda como empreendedor
“aquele que tem a visdo do negdcio e ndo mede esfor¢os para realizar o empreendimento” (p.
8). Sente-se realizado quando sua ideia se torna concreta em seu negocio.

Partindo da visdo de Schumpeter, Dornelas (2008, p. 5) apresenta o conceito de
empreendedor como sendo o individuo que percebe uma oportunidade e cria um negocio para
lucrar com ela, assumindo riscos calculados. Afrma que “os empreendedores sdo pessoas
diferenciadas, que possuem motivacdo singular, apaixonadas pelo que fazem, ndo se contentam
em ser mais um na multiddo, querem ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas,
querem deixar um legado”.

Degen (2009, p. 15) delineia duas caracteristicas importantes que entende
necessarias ao empreendedor: “ndo se conformar com o mundo e tentar adaptar o mundo a si”;
“ter grande necessidade de realizar e disposicdo de assumir 0s riscos e fazer sacrificios pessoais
necessarios para ter sucesso”. Também traca o perfil do empreendedor bem-sucedido valendo-
se das ideias de Shaw, Schumpeter e McClelland, assim sintetizadas:

a) Alguém que ndo se conforma com os produtos e servicos disponiveis no
mercado e

procura melhora-los. Trata-se do inconformismo de Shaw;

b) Alguém que, por meio de novos produtos e servicos, procura superar 0S
existentes no mercado. Consiste no agente do processo de destruicdo criativa de
Schumpeter;

c) Alguém que ndo se intimida com as empresas estabelecidas e as desafia
com 0 seu novo jeito de fazer as coisas. Apoia-se na necessidade de realizar de
McClelland.
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Os principais motivos para iniciar o proprio negécio sdo arrolados por Degen (2009):

- Vontade de ganhar muito dinheiro, mais do que na condicdo de empregado;

- Desejo de sair da rotina do emprego e implementar suas ideias;

- Vontade de determinar seu futuro e ndo dar satisfacdo de seus atos;

- Necessidade de provar a si e aos outros que € capaz de realizar empreendimento;

- Desejo de desenvolver algo que traga reconhecimento e beneficios pessoais e para a

sociedade.

Dornelas (2008) expde que, do relatério executivo do Global Entrepreneurship Monitor
(GEM, 2000), originaram-se as definicbes de empreendedorismo de oportunidade e de
necessidade. No empreendedorismo de oportunidade, o empreendedor visionario sabe aonde
quer chegar, cria uma empresa com planejamento, tendo em mente o crescimento almejado para
a empresa, visando a geracdo de lucros, riqueza e empregos. J& no empreendedorismo de
necessidade, o candidato a empreendedor busca a atividade empreendedora mais por falta de
opcao, por estar desempregado.

Segundo Nogami, Medeiros e Faia (2014), o empreendedor é aquele que assume o papel
central no crescimento da economia de um pais, visto que ele assume o papel de protagonista
na evolucdo da vida empresarial e na substituicio das empresas estabelecidas por novas
organizacbes que sdo capazes de explorar novas oportunidades e inovacdes. Para eles sdo
oriundas da dicotomia oportunidade versus necessidade como motivacdo empreendedora, que
é de longa data, contudo, ndo sdo dois conceitos mutualmente exclusivos, ja que nada impede
que, tendo em vista uma situacdo de dificuldade financeira, um empreendedor desenvolva um
produto inexistente e desejado pelo mercado.

Sendo que o empreendedor por oportunidade, segundo Silva (2016), é aquele que
iniciou asua atividade para melhorar asua condicdo de vida ao observar uma oportunidade para
empreender, que alinhado as suas experiéncias e pelo conhecimento empirico adquirido durante
a sua carreira, possui maior facilidade para aproveitar tais oportunidades.

Para o desenvolvimento de tal empreendedor, observa-se a necessidade dele estar
constantemente  envolvido em ambientes de aprendizagem, que Ihe possibilitem o
desenvolvimento de caracteristicas importantes para o seu crescimento (TAVARES, MOURA
e ALVES, 2013).

Porsua vez, os empreendedores por necessidade muitas vezes ndo possuem informagdes
de mercado e, nem sempre, tém experiéncia na &rea em que desejam atuar, podendo também
ndo dispor de recursos e de apoio financeiro, alem de ndo possuir formacdo e informacoes
suficientes sobre a atividade empreendedora (SILVA, 2016).

Desta maneira, Tavares, Moura e Ales (2013) destacam que a formagdo de
empreendedores torna-se um importante fator para o desenvolvimento econdémico de uma
regido, tornando-a atrativa para negocios inovadores e formadora de capital social com elevado
nivel de conhecimento. Porém, no Brasil o “titulo” de empreendedor de sucesso ndo ¢ uma
tarefa facil, principalmente porque o empreendedor além de ter que dominar os desafios do
mercado, ele também deve superar a excessiva carga tributaria, a burocracia, a lentiddo da
justica e a dificuldade em encontrar mio de obra qualificada (SILVA, 2016).

De acordo com Lenzi 2009), inimeras oportunidades sdo proporcionadas pela nova
economia, porém exigem que os empreendedores possuam uma visdo de futuro, voltada ao
novo. Juntamente com a nova economia surge uma nova organizacdo diferenciada do passado,
caracterizada pela diversidade, flexibilidade, participacdo de todos, tendo como condicdes
indispensaveis para asobrevivéncia, a conduta ética e a responsabilidade social. Enfatiza que a
responsabilidade social, tanto das empresas como dos profissionais, passa a ser um fator
essencial para se ter destaque no mercado. Finaliza dizendo que “definir com clareza a sua visao
de futuro € o primeiro e mais importante passo rumo ao sucesso como empreendedor” (p. 11).
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3 METODOLOGIA

Existem diversas formas de conhecer a realidade. A metodologia desse estudo
caracterizou-se quanto anatureza como pesquisa qualitativa e quantitativa, quanto aos objetivos
como pesquisa exploratoria e descritiva e quanto aos procedimentos pesquisa de campo.

A pesquisa qualitativa, no entendimento de Malhotra (2011), procura obter uma visdo e
compreensdo qualitativa do problema e das razdes e motivagdes para seu estudo. Ja a pesquisa
guantitativa busca quantificar os dados e generalizar resultados com base em amostra
significativa envolvendo alguma andlise estatistica. De acordo com Michel (2009), a pesquisa
descritiva busca verificar e explicar problemas e fatos da vida real, assim como observa e faz
relacbes a luz da influéncia do ambiente. E expde que a pesquisa de campo coleta dados do
ambiente natural visando observar e criticar a realidade fundamentada na teoria, para explicar
os fenbmenos e criar significados sociais.

A populagdo da pesquisa constituiu-se em torno de 800 empreendimentos presentes na
112 Feira Latino Americana de Economia Solidaria e 222 Feira Internacional do Cooperativismo
de 10 a 12 de julho de 2015 em Santa MARIA, RS — Brasil, sendo selecionada uma amostra de
400 empreendedores, sendo a amostragem por acessibilidade.

A coleta de dados realizou-se no ambiente da Feira, por meio de entrevista com
questdes fechadas e abertas aos empreendedores sobre aspectos relevantes da Feria da
Economia Solidaria, como sua importancia, motivos e satisfacdo de participar, sugestdes para
252 FEICOORP e da possibilidade de realiza-la com o Forum Mundial. Os dados obtidos foram
processados pelo Programa Sphinx-Léxica V, para analise e interpretacéo.

4 PERCEPCAO DA ECONOMIA SOLIDARIA PELOS EMPREENDEDORES

Os resultados da pesquisa realizada na 112 Feira Latino Americana de Economia
Solidaria e 222 Feira Internacional do Cooperativismo de 10 a 12 de julho de 2015 em Santa
Maria, RS — Brasil abrangem o perfil dos empreendedores e aspectos importantes de sua
atuacdo. Dos 800 empreendimentos presentes na Feira de Economia Solidéaria de julho de 2015
foram pesquisados 400 representantes abrangendo 360 grupos diferentes.

4.1 Perfil dos empreendedores

A procedéncia dos empreendedores pesquisados foi de 6 paises, de 21 estados e 143
municipios. O Brasil teve uma representacdo de 96,50% e os demais paises 3,50%, a
participacdo pouco expressiva desses, na opinido de alguns pesquisados, deve-se em parte a
falta de ajuda de seus governos. Quanto aos estados com maior representacdo de
empreendedores foi o Rio Grande do Sul, com 76,00%, seguido dos estados de Santa Catarina
com 5,00%, Rio de Janeiro e Minas Gerais com 4,50% respectivamente, e mais 17 estados
representando 10% da amostra pesquisada. Dos empreendimentos pesquisados na Feira 29,50%
sittam-se em Santa Maria, 4,25% em Porto Alegre, 2,75% em Agudo e Novo Hamburgo
respectivamente, 2,50% em Caxias do Sul e o mesmo percentual em Itaara, 2,00% residem no
Rio de Janeiro, e ainda 53,75% nos demais 136 municipios.

Quanto ao género dos pesquisados predominou o feminino com 69,50%, sendo do
masculino 29,75%, e 0,75%% ndo responderam. No que se refere afaixa etaria, os respondentes
estdo assim distribuidos: 26,25% de 51 a 60 anos, 21,5% de 41 a 50 anos, 19,25%, acima de 60
anos, 16,5% de 31 a 40 anos, 14,75% de 21 a 30 anos e 1,75% até 20 anos. Percebe-se que
67,0% da amostra dos empreendedores presentes na Feira possuem mais de 40 anos de idade.
Em relagéo ao estado civil 50,0 % sé&o casados, 23,5% solteiros, 10,25% separados/divorciados,
6,25% unido estavel e vilvos respectivamente, 0,75 outro estado civil e 3,0% ndo responderam.
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No que se refere a escolaridade, constata-se o ensino médio completo com 32,75%,
seguido do ensino superior completo com 14,5%, o fundamental completo com 10,75%, o
fundamental incompleto, o ensino médio incompleto e o superior incompleto com 10,25%
respectivamente, 0 técnico com 6,25%, 3,0% P6s-Graduacdo completo, 1,25% Pds-Graduacao
incompleto e 0,75% ndo responderam. Constata-se que a maioria possui um bom nivel de
formacéo.

4.2 Percepcao da Feira de Economia Solidaria pelos empreendedores

A andlise dos resultados da percepcdo dos empreendedores referente aos aspectos
pesquisados na Feria consta a seguir. Percebe-se na Tabela 1 as diversas formas de organizagao
dos grupos na Economia Solidaria.

Tabela 1 - Forma de organizagdo do empreendimento/grupo

Forma de organizacdo Freq. %
Grupo informal 154 38,50%
Associagdo 99 24.75%
Cooperativa 49 12,25%
Micro e Pequena empresa 49 12,25%
Outro 49 12,25%
Total 400 100%

Fonte: Pesquisade campo pelos pesquisadores.

Constatou-se que 38,50% dos empreendimentos pesquisados estdo organizados como
grupo informal, ja 24,75% como associacdo e 12,25% como cooperativa, micro e pequena
empresa e outra forma respectivamente. O tempo de participagdo nos grupos da Economia
Solidaria visualiza-se na Tabela 2.

Tabela 2 - Tempo que participa em empreendimentos/grupo da Economia Solidaria

Tempo que participa Freq. %

Né&o resposta 6 1,50%
Até 1 ano 64 16,00%
1la?2anos 58 14,50%
3abanos 95 23,75%
6 a 10 anos 87 21,75%
11 a 15 anos 48 12,00%
16 a 20 anos 21 5,25%
21 a 25 anos 13 3,25%
Acima de 25 anos 8 2,00%
Total 400 100%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.

Quanto ao tempo de participacdo nos grupos ou empreendimentos da Economia
Solidaria, 45,50% afirmaram que participam de 3 a 10 anos, 30,50% de 1 a 2 anos, e 22,50%
fazem parte desse movimento acima de 10 anos.

No contato, averiguou-se com 0s grupos que 62,25% vém a Feira representando o seu
grupo, mas os demais 37,75% representam de dois até mais de seis grupos, trazendo a producao
dos mesmos para a exposicdo e comercializacdo. Esses dados mostram uma caracteriza da
economia solidaria, como ressalta Artis (2015), uma rede de relacionamentos, que envolve
solidariedade e financiamento e mescla relacbes monetarias e lagos sociais.

A éarea de atuacdo mais destacada pelos grupos, por meio de respostas multip las,
constituiu-se no artesanato em geral com 49,00%, seguida de areas mais especificas do
tricd/croché com 24,00%, na sequéncia pées e doces com 17,50%, artesanato em madeira com
13,25%, pintura e decoracdo com 11,75% cada uma, vestuario com 10,25%, hortifrutigranjeiros
com 9,75% e ainda foram mencionadas diversas atividades, tais como: artesanato em

6



a 50 EOrUM ot FORLIM INT ERNACIONAL ECOINOV AR i
= nTernacianaL 12 CONFERENCIA INT ERNACIONAL DE SUST ENT ABILIDADEE INOVACAD / S 2016

ECOINOVAarR Santa Maria/RS - 9a12 de Agosto de 2016

ceramica/porcelana, em couro, cristais/vidro e metal, bebidas, lacticinios, mercearia, apicultura
e floricultura. Cabe destacar que vem se notando na sequéncia das Feiras da Economia Solidaria
uma significativa ampliacdo da diversidade e da melhoria da qualidade dos produtos.

A Tabela 3 mostra os motivos que levam os empreendedores a participarem da Feira de
Economia Solidaria.

Tabela 3 - Motivos de participagdo na Feira

Motivos de participacdo na Feira Freq. %

N&o resposta 1 0,25%
Conhecer a feira 127 31,75%
Troca de experiéncias 289 72,25%
Mostrar as inovagoes 144 36,00%
Busca de inovagdes 180 45,00%
Vender seus produtos 315 78,75%
Troca de produtos 9 23,50%
Troca de conhecimento 241 60,25%
Outros 18 4,50%
Total 400

Obs. A quantidade de citacdes € superior & quantidade de observac8es devido as respostas miltiplas.
Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.
Todos os motivos arrolados para participar na Feira sé@o de grande importancia, como

pode-se observar: a venda dos produtos do grupo com 78,00% a troca de experiéncias com
72,25%, a troca de conhecimento com 60,25%, a busca de inovagbes com 45,00% e também
mostrar inovagdes com 36,00%, ainda foram citados conhecer a feira com 31,75% e a troca de
produtos com 23,50%. Os resultados evidenciam a colocacdo dos produtos, assim como, 0
aperfeicoamento das pessoas, sendo coerentes com 0s objetivos do negdcio expostos por Degen
(2009) relacionados a métodos de desenvolvimento socioecondmico e condigdes inerentes a
subsisténcia e ao bem viver da coletividade destacadas por Arruda e Mariani (2013).

Ao serem questionados sobre a importancia da Economia Solidaria 98,00% ressaltam
que é de muita importancia para eles, apenas 1,75% consideram de pouca importancia e 0,25%
ndo responderam. Entre os fatores relevantes da feira os empreendedores destacaram: a
formacdo e aprendizagem pela diversidade e grande troca de conhecimentos; acooperagéo entre
0s grupos participantes da Economia Solidaria; troca de experiéncias e vivéncias entre 0s
membros dos empreendimentos e oportunidade de crescimento; intercambio cultural entre
diferentes regiGes, estados e paises; oportunidade para exposicdo e comercializagdo direta dos
produtos; diversidade de produtos e pessoas; a unido dos grupos em torno de um ideal;
divulgacdo do trabalho; valorizagdo dos produtos gerando renda; um modelo de
desenvolvimento sustentavel que fortalece a Economia Solidaria; e a infraestrutura oferecida
para a Feira.

Percebe-se na Tabela 4 os papéis que vem sendo exercidos pela Feira de Economia
Solidaria.

Tabela 4 - Papéis que a Feira vem cumprindo

Papéis que a Feira vem cumprindo Freq. %

Né&o resposta 2 0,50%
Compartilhar conhecimentos 225 56,25%
Compartilhar experiéncias 260 65,00%
Compartilhar produtos/servigos 199 49,75%
Educar para uma novaeconomia 221 55,25%
Aprender e receber informagdes 198 49,50%
Outro papel 23 5,75%
Total 400

Obs. A quantidade de citacdes é superior a quantidade de observac6es devido as respostas miltiplas.
Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.
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Na opinido dos empreendedores a Feira de Economia Solidaria vem cumprindo Varios
papéis tais como: compartilhar experiéncias na visdo de 65,00%, compartilhar conhecimentos
para 56,25%, educar para uma nova economia na opinido de 55,25%, compartilhar produtos/
servicos para 49,75% e apender e receber informacfes na apreciagdo de 49,50%.

Abordados se acreditam que a Economia Solidaria contribui para a renda de sua familia,
73,75% afirmaram que contribui muito, 24,00% dizem que contribui pouco e 1,25% opinam
que ndo contribui nada. A maioria concorda com a ideia de Gaiger (2015), que o
empreendedorismo econdmico solidario assegura o funcionamento das atividades produtivas
de maneira a garantir a remuneracdo e demais beneficios aos integrantes do grupo.

A Talela 5 relne a avaliacdo da comunicacdo entre organizadores e os empreendedores
e dos grupos entre si, também apresenta a avaliacdo das atividades de formacdo realizadas na
Feira.

Tabela 5 - Avaliacdo da comunicagdo entre organizadores e grupos, grupos entresi, e das atividades dos eventos
Né&o Ruim | Razo | Bom | Muito Otimo | Total

Awvaliacdo da comunicagdo na Feira resp. awel bom
Fr. Fr. Fr. Fr. Fr. Fr.
% % % % % %
Como vocé avalia a comunicacdo entre os | 2 2 29 127 147 93 400

organizadores Feira com as pessoas dos | 0,5 0,5 7,25 31,75 | 36,75 23,25 100
empreendimentos/grupos durante a Feira

Como avalia a comunicacdo entre as pessoas | 9 1 13 138 161 78 400
dos empreendimentos/grupos durantea Feira | 2,25 0,25 3,25 34,50 | 40,25 19,50 100
Como vocé avalia as atividades de oficinas, | 35 2 17 110 172 64 400

seminérios, palestras, mini cursos durante o | 8,75 0,50 4,25 27,50 | 43,00 16,00 100
evento para seu aprendizado

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores

No que se refere a avaliacdo da comunicacdo entre organizadores e empreendedores
participantes da Feira constatou-se que 36,75% consideram muito boa, 31,75% dizem ser boa
e 23,25% otima, chegando a 91,75%. A comunicacdo entre as pessoas dos empreendimentos/
grupos entre si revelou-se semelhante a anterior, pois 40,25% julgam muito boa, 34,50%
ponderam como boa e 19,50% otima, atingindo 94,25%. A avaliacdo das atividades voltadas
para o aprendizado também mostrou que foram positivas, onde 43,00% afirmam ser muito boas,
27,50% asseveram como boas e 16,00% Gtimas, alcancando 86,50%.

A opinido dos empreendedores quanto a contribuicdo da Feira para a formagdo social e
politica encontra-se na Tabela 6.

Tabela 6 - Avaliacdo da contribuicdo desta Feira para a formacgdo social e politica das pessoas dos grupos

Awvaliacdo a contribuicdo da Feira Freq. %
N&o resposta 20 5,0%
Né&o contribui 0 0,0%
Contribui pouco 55 13,75%
Contribui muito 325 81,25%
Total 400 100%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.

A avaliagdo da contribuicdo desta Feira para a formagdo social e politica das pessoas
dos Empreendimentos/grupos revelou-se positiva, pois 81,25% afirmam que contribui muito e
13,75% dizem que contribui pouco e 5,00% ndo responderam. Constatou-se também que
92,00% dos pesquisados reconheceram que a Feira € muito importante para divulgar o
movimento da Economia Solidaria. Esses resultados reforcam a influéncia da Feira para o
envolvimento em questdes de interesse do coletivo manifestado por Gaiger (2015).

Na Tabela 7 encontram-se 0s niveis de satisfacdo dos empreendedores com a Feira.
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Tabela 7 - Satisfacdo dos empreendedores com esta Feira da Economia Solidaria

Satisfacdo com esta Feira Freq. %
N&o resposta 17 4,25%
Nada satisfeito 0 0,0%
Pouco satisfeito 9 2,25%
Satisfeito 212 53,0%
Muito satisfeito 162 40,5%
Total 400 100%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.
As informacOes levantadas na pesquisa demonstram que 53,00% dos empreendedores

estdo satisfeitos com a Feira e 40,50% muito satisfeitos, atingindo um percentual significativo
de 93,50% de aprovacdo, apenas 2,25% manifestaram-se pouco satisfeitos e 4,25% néo
responderam esta questao.

Aimagem que a Feira de Economia Solidaria passa para a sociedade vé-se na Tabela 8.

Tabela 8 - A imagem/ideia da Feira na sociedade

Imagem/ideia da Feira na sociedade Freq. %
N&o resposta 20 5,0%
Ruim 0 0,0%
Razoavel 10 2,5%
Boa 86 21,5%
Muito boa 182 45,5%
Otima 102 25,5%
Total 400 100%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.

Com relagdo a imagem/ideia que a Feira transmite para a sociedade verificou-se que
45,50% opinaram que é muito boa, 25,50% consideram oOtima, 21,50% boa, alcancando um
percentual positivo de 92,50%, apenas 2,50% a percebem como razoadvel e 5,00% ndo se
posicionaram.

Os empreendedores, quando arguidos de que forma as Politicas Publicas podem facilitar
o0 desenvolvimento e a pratica da Economia Solidaria, através de respostas mdltiplas, 60,00%
responderam investindo em projetos e investindo na educacdo para a economia solidaria
respectivamente, 41,75% criando uma lei que favoreca, 5,75% disseram de outra forma e 2,50%
nao opinaram.

A seguir os empreendedores foram interrogados como percebem a Economia Solidaria
e as Politicas Publicas como alternativas para a situacdo de hoje, 48,00% se pronunciaram que
trazem solucbes alongo prazo, 32,50% apresentam solugbes concretas a curto prazo, ja 12,25%
opinaram que ndo apresentam solucdes concretas e 7,25% ndo emitiram parecer.

As opinides sobre a perspectiva de realizar o forum Mundial juntamente com 252
FEICOOP pode ser visualizada na Tabela 9.

Tabela 9 — Percepcdo da Economia Solidaria e as Politicas PUblicas como alternativas para a situacdo de hoje

Percepcdo da Economia Solidaria Freq %

Né&o resposta 29 7,25%
N&o apresentamsolugfes concretas 49 12,25%
Trazem solugGes a longo prazo 192 48,00%
Trazem solugGes concretas acurto 130 32,50%
prazo

Total 400 100,00%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.
Os empreendedores opinaram sobre a perspectiva de realizar 0 3° Férum Mundial

Tematico de Economia Solidaria durante a 252FEICOOP, sendo o resultado exposto na Tabela
10.
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Tabela 10 - Perspectiva de realizar o 3°Férum Mundial Tematico de Economia Solidaria durantea 25* FEICOOP

Perspectiva de realizar 0 3°Forum Freg. %

Né&o resposta 27 6,75%
Sim 311 77,75%

Néo 23 5,75%

Talvez 39 9,75 %
Total 400 100%

Fonte: Pesquisa de campo pelos pesquisadores.

Os empreenderes num percentual expressivo de 77,75% manifestaram-se favoraveis a
efetivacdo de ambos o0s eventos juntos, ja 9,75% responderam talvez, por outro lado, 5,75%
julgam que os eventos ndo devem acontecer juntos e 6,75% ndo se pronunciaram. Os principais
motivos alegados sdo: torna o evento mais festivo e maior, agrega mais pessoas de Varios
lugares, trata-se do espaco ideal para discutir, acrescentar informagdes e conhecimentos a
Economia Solidaria, é um marco historico, uma Feira de referéncia Internacional, incentiva e
promove a Economia Solidaria, torna-se mais econdmico, had maior experiéncia, agrega mais
valor e cumprem objetivos complementares.

Na ocasido os pesquisados apresentaram sugestes para os eixos tematicos do 3° Férum
Mundial, sendo considerados diversos temas: como educacdo em Economia Solidaria;
humanizacdo, cooperacdo e paz entre 0s povos; empreendimentos e formacdo de gestores;
economia em geral; formacdo para grupos especificos; financas solidarias; producdo organica;
reciclagem; politicas publicas; novas formas de comercializagdo, entre outros.

Também relacionaram muitas atividades para serem executadas durante o FOrum
Mundial, evidenciando-se oficinas praticas para aprendizagem em diversas areas;
apresentacOes artisticas e teatrais; maior divulgacdo do evento; mais palestras informativas e
explicativas; exposicdo da evolucdo e dos resultados da Economia Solidaria; seminrios e
dindmicas de conscientizacdo e formacdo nesta economia; atividades especificas para criancas,
jovens e idosos; amostra de produtos, gincanas e prémios; parcerias com entidades de Santa
Maria.

Procurou-se ainda colher sugestfes para as proximas Feiras de Economia Solidaria a
serem realizadas em Santa Maria. As principais propostas foram as seguintes: ampliacdo e
disposicdo no espago para os expositores e circulagdo dos visitantes; melhorias na infraestrutura
dos pavilhGes; melhor organizacdo na distribuicdo dos empreendimentos; continuar ampliando
e modernizando a feira; realizar mais eventos de integracdo entre os expositores; melhorar a
divulgacdo do evento; investir mais na educacao solidaria; rever horarios de funcionamento da
Feira; melhorar a alimentacdo, a hospedagem e estacionamento para 0s expositores.

5 CONCLUSAO

Na sociedade atual, caracterizada por uma aguda crise econdmica, € como consequéncia
um crescente nivel de desemprego, o movimento de Economia Solidaria vem sendo uma
alternativa para a minimizar os problemas sociais, oferecendo oportunidades de trabalho e
obtengdo de renda para a sobrevivéncia das familias dos associados.

O presente estudo que se propds analisar a importancia da Feira da Economia Solidaria
na percepcdo dos empreendedores participantes na Feira de 2015 atingiu seus objetivos. No que
se refere ao perfil dos empreendedores presentes na Feira constatou-se que vieram de muitos
municipios, estados e alguns paises. Predominam o género feminino, estado civil casados, com
mais de 40 anos e bom nivel de escolaridade.

Os motivos para participar na Feira revelaram-se de grande importancia, como: a venda
dos produtos do grupo, a troca de experiéncias, a troca de conhecimento, a busca e

10
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demonstracdo de inovacdes. No que tange a satisfacdo dos empreendedores verificou-se que
atingiu um nivel elevado de satisfeitos e muito satisfeitos com a Feira.

Quanto ao objetivo de levar sugestbes para as proximas Feiras e temas para 0 FOrum
Mundial com possibilidade de integra-lo a 252 FEICOOP do jubileu, foram coletadas muitas e
diversificadas opinides. A seguir constam as sugestdes que foram mais destacadas.

Os temas mais sugeridos pelos empreendedores para 0s eixos tematicos do 3° Férum
Mundial foram educacdo em Economia Solidaria; humanizagdo, cooperacdo e paz mundial;
empreendimentos e formacdo de gestores; economia em geral e formacdo para grupos
especificos. Também sugeriram oficinas préticas para aprendizagem em diversas areas;
apresentacOes artisticas e teatrais; maior divulgacdo do evento; mais palestras informativas e
explicativas; exposicdo da evolucdo e dos resultados da Economia Solidaria; seminarios,
dindmicas e formagdo nesta economia; atividades para criancas, jovens e idosos.

As principais propostas para as futuras Feiras foram: ampliacdo e disposicdo no espaco
para 0s expositores e circulacdo dos visitantes; melhorias na infraestrutura dos pavilhGes;
melhor organizacdo na distribuicdo dos empreendimentos;, continuar ampliando e
modernizando a Feira; realizar mais eventos de integragdo entre 0s expositores.

A conclusdo do estudo é que os resultados sdo positivos, pois foram dados muitos
elogios sobre a organizagdo, a qualidade dos trabalhos e as mudancgas efetivadas no &mbito das
Feiras. As sugestbes demonstram a efetiva participacdo dos empreendedores, assim como a
preocupacdo de melhoria continua e crescimento dos eventos que fortalecem o movimento de
Economia Solidaria.
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