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Eixo Teméatico: Inovacgdo e Sustentabilidade em Diferentes Setores

O ENOTURISMO NA CAMPANHA GAUCHA: POSSIBILIDADE DE
DESENVOLVIMENTO DA REGIAO E DE SUA VITIVINICULTURA

THE OENOTOURISM IN CAMPANHA GAUCHA: POSSIBILITY OF
DEVELOPMENT IN THE REGION AND ITS VITIVINICULTURE

Wellynthon Machado da Cunha e Cleiton Stigger Perleberg
RESUMO

A Campanha Galcha, de grande destaque nas atividades de agricultura e pecuaria, ha algum
tempo vem se destacando na producdo de uvas e vinhos de boa qualidade, que colocam esta
regido como uma das principais regides vitivinicolas do Brasil. Poucas pesquisas e falta de
tradicdo na area ainda sdo um entrave para o desenvolvimento de sua vitivinicultura, onde
varias areas estdo interligadas, como o enoturismo. O objetivo do presente trabalho é
apresentar potencialidades e dificuldades do enoturismo na Campanha Gaulcha, além do que
esta atividade pode proporcionar a regido, baseado no que foi feito em outros lugares, visando
o desenvolvimento socioeconémico e a geracdo de ganhos a produtores e vinicolas com a
preservacdo do bioma Pampa sendo considerado um ponto muito importante. O Pampa
Gaucho estad fortemente relacionado as tradicdes locais, onde esta incluido o turismo rural.
Também se situa proximo a fronteira do Brasil com Uruguai e Argentina, onde o fluxo de
turistas movimenta a economia de algumas cidades.

Palavras-chave: viticultura, enologia, Pampa Gaucho
ABSTRACT

Campanha Gaucha, to great prominence in the activities agricultural and livestock, for quite
some time is standing out in the production of grapes and wines of good quality, that put this
region as one of the main wine regions of Brazil. Few researches and the lack of tradition in
the area are still an obstacle for the development of its wine industry, where multiple areas are
interconnected, as the oenotourism. The objective of this study is to present potentialities and
difficulties of wine tourism in Campanha Gaucha, besides that this activity can provide to the
region, based on what has been done elsewhere, targeting the socio-economic development
and the generation of earnings to producers and wineries with preserving the Pampa biome
being considered a very important point. Pampa Gauchois strongly related to local traditions,
where rural tourism is included. Also located close to border of Brazil with Uruguay and
Argentina, where the flow of tourists moves the economy of some cities.
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INTRODUCAO

A Regido da Campanha — ou Campanha Galcha — esta situada entre os paralelos 30° e
500, assim como as grandes regides vitivinicolas mundiais e surge como um grande poélo
vitivinicola nacional, de grande extensdo, que abriga dez cidades: Alegrete, Bagé, Candiota,
Dom Pedrito, Itaqui, Macambara, Quarai, Rosario do Sul, Sant’Ana do Livramento e
Uruguaiana (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA, 2012 apud CUNHA et al.,
2012a).Em relacdo ao IBGE, a regido compde as micro-regides: Campanha Meridional, que é
delimitada por Acegua, Bagé, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul; Campanha Central,
Rosério do Sul, Santa Margarida do Sul, Santana do Livramento e S&o Gabriel; e Campanha
Ocidental, Alegrete, Barra do Quarai, Garruchos, Itaqui, Macambara, Manoel Viana, Quarai,
Sao Borja, Sao Francisco de Assis e Uruguaiana (FLORES, 2011). Esta regido é destaque na
producdo de uvas e vinhos no Brasil, mesmo estando a maior parte centralizada na Serra
Galcha, visto que grandes empresas ja estdo instaladas e as condi¢bes de clima e solo
permitem atingir um distinto grau de maturacdo e é possibilitada a mecanizacao total nos
parreirais.

O grande namero de cidades pertencentes a Regido da Campanha como os dados
acima expressados ndo representa uma expressiva presenca de turistas na regido em torno do
vinho, os quais podem ser chamados de “enoturistas” e/ou enéfilos. O enoturismo na Regido
da Campanha ainda ndo é uma prética consolidada e isto se deve bastante ao fato de a mesma
ndo possuir uma tradicdo vitivinicola como a Serra Galcha, além da ultima ja trabalhar com a
questdo ha muitas décadas atréas.

O enoturismo e o turismo em geral movimentam bastante a economia do local em que
¢ praticado, propiciando um desenvolvimento socioeconémico, com geracdo de empregos,
além da melhoria da qualidade de produtos e servicos e maior valorizacdo da marca. A regido
esta localizada proxima a fronteira com Uruguai e Argentina, o que ocasiona um consideravel
namero de turistas, porém ndo em torno de vinhedos e vinicolas.

Além do enoturismo, a sustentabilidade e a preservacdo do Bioma Pampa sdo pontos-
chave para uma correta producédo de uvas de boa qualidade. Ha disponibilidade de terras e que
permitem facilmente a mecanizacdo, podendo ser preservada a vegetacdo nativa e contando
com a responsabilidade dos produtores em relacdo ao correto uso de fertilizantes, o que evita
gastos desnecessarios a0 mesmo e ndo causa danos grosseiros ao meio-ambiente.

OBJETIVOS

Este trabalho tem o objetivo de apresentar caracteristicas da Campanha Gaucha que
possam aumentar o enoturismo e dificuldades encontradas para o desenvolvimento da area
neste local e da regido como um todo.

A partir deste trabalho, busca-se o desenvolvimento socioecondmico da Regido da
Campanha atraves da préatica do enoturismo, a qual possui cidades situadas na fronteira com
outros paises da América do Sul (Uruguai e Argentina), ocasionando um grande fluxo de
turistas na regido, porém o numero de visitas em torno de vinhedos e vinicolas ainda ¢é baixo.
A regido sera apresentada como um todo.

REVISAO DA LITERATURA

A Campanha Galcha é marcada por rigorosos inverno e verdo, apresentando assim,
boa amplitude térmica, também possui solos privilegiados para a viticultura e poucas chuvas
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durante a maturacao, podendo assim proporcionar a producédo de uvas vigorosas e vinhos de
qualidade (CUNHA et al., 2012a). Suas condi¢Bes climaticas propiciam uma maior
acumulacdo de agucar nas bagas e maior producdo de compostos fenolicos, caracteristicas que
favorecem a elaboracdo de vinhos de qualidade superior. Entretanto, essa regido apresenta
grande variacdo de solos, altitude e topografia (DAUDT et al., 1973 apud POTTER et al.,
2010).

No entanto, alguns estudos expressam a dificuldade de haver a difusdo do consumo de
vinho local. Para Langbeckeret al. (2012a) a comercializacdo de vinhos rio-grandenses na
Regido da Campanha se torna uma questdo um tanto dificil, pois h& forte concorréncia,
principalmente nas questbes referentes ao preco, com 0s vinhos importados, bastante
facilitada pela proximidade com a fronteira. Ja no centro do pais e regido sudeste a maior
barreira enfrentada é a alta carga tributaria que os principais Estados consumidores (Rio de
Janeiro, Distrito Federal, Sdo Paulo) atribuem aos vinhos sul-riograndenses, dificultando
assim a movimentagéo no mercado.

Na questdo do enoturismo — termo que segundo Valduga (2012) é resultado da unido
de eno e turismo, sendo que eno deriva do grego oinos e significa vinho —, vinicolas precisam
investir na acolhida de turistas, enfatizando um bom atendimento aos mesmos, com bons
programas de passeio e visitacOes, além de degustaces. Além dos fatores citados, é preciso
uma maior divulgacdo do turismo da regido, ndo sendo apenas o turismo rural como
motivagdo para tal (CUNHA et al., 2012a). E importante ressaltar que algumas vinicolas da
regido ja estdo bem preparadas para receber visitantes, porém esta pratica ainda ndo esta
completamente difundida na Regido da Campanha.

Acredita-se que a presenca de vinicolas renomadas e premiadas no Brasil e no
exterior, seja um dos principais fatores que contribuam para o crescimento do enoturismo
nesta regido, pois estas possuem vinhos de qualidade e suas marcas sdo conhecidas. Na cidade
de Dom Pedrito/RS, esta localizado o Curso de Bacharelado em Enologia. Tem-se a criagcdo
do Curso, ocorrida em 2011, como um dos principais fatores que podem alavancar a
vitivinicultura e posteriormente, o enoturismo na Regido da Campanha. Isto devido ao
desenvolvimento de pesquisas relacionadas a area e a regido, além de ser elemento
fundamental de desenvolvimento econémico e social, bem como de melhoria da qualidade de
vida da populagdo, uma vez que proporciona o aproveitamento das potencialidades locais
(CUNHA et al., 2012a).

O turismo rural € um ponto que pode ser aproveitado pelos empreendimentos, fazendo
alusdo a tradigdo local que estd diretamente relacionada & Regido da Campanha. De acordo
com Cunha et al. (2012a), a mesma esté fortemente ligada ao turismo rural devido ao fato de
gue em 1845, foi assinada a Paz Farroupilha, que deu fim a Guerra dos Farrapos, nos campos
do Ponche Verde, situado na cidade de Dom Pedrito/RS. O povo local e o gaucho em si
valorizam muito este feito, conservando costumes Unicos do estado, como girias, vestimenta,
culinéria e dancas.

Outro ponto que pode ser considerado vantajoso para a Campanha Gaucha é o fato de
que no Pampa Gaucho a pecuéria é bastante consolidada, com a obtenc¢do de uma indicacéo
de procedéncia a carne do Pampa Gaucho da Campanha Meridional. A producédo de carnes de
qualidade garantida e assegurada aliada com a elaboragcdo de vinhos finos de boa aceitagdo
por parte do mercado consumidor pode impulsionar o turismo como um todo na regido. A
Campanha Meridional esta situada no sul do Brasil, na divisa com o Uruguai. E considerada
uma regido de clima temperado, com temperaturas medias de 18°C, formada basicamente por
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coxilhas onde se situam os campos de produgdo pecuaria e por varzeas gque se caracterizam
por é&reas baixas e Umidas (CARNE DO PAMPA GAUCHO DA CAMPANHA
MERIDIONAL, 2013).

Porém, muitas dificuldades ainda sdo encontradas para a evolugdo da préatica nesta
area. A grande distancia da capital do estado do Rio Grande do Sul é um consideravel fator
para 0 ainda baixo enoturismo na Campanha Gaucha. As cidades da regido estdo, em média,
situadas a mais de 500 km de Porto Alegre, o que dificulta muito a vinda de turistas vindos de
outros estados, principalmente. As cidades de Bento Gongalves, Garibaldi e Caxias do Sul,
situadas na Serra Galcha, por exemplo, distam h& pouco mais de 100 km da capital, o que
facilita muito a presenca de turistas da capital e de outros estados (CUNHA et al., 2012a).

Em outras regibes vitivinicolas, como a Serra Gaulcha principalmente, é muito
trabalhada a questdo do enoturismo. Apo6s a segunda guerra mundial, em 1950, algumas
empresas vinicolas comecaram abrir suas portar para a visitacdo turistica. Com o passar do
tempo vinicolas se integraram e a vitivinicultura passou a ser o carro-chefe na promocéo e
divulgacdo da regido, tornando-se hoje, um extraordinario negdcio tanto para as empresas
como para as agéncias de viagens, operadoras turisticas e essencialmente para o turista
(PAULA et al., 2012).

O que, de fato, causou uma grande impulsdo no enoturismo da Serra Gaulcha, mais
especificamente no caso do Vale dos Vinhedos, foi a obtencdo de indicacdo de procedéncia
para seus vinhos finos em 2002, e logo apds o reconhecimento na Unido Europeia e a
obtencdo do selo de denominacdo de origem, sendo a Unica regido vitivinicola do Brasil a
possuir este selo. Valduga (2012) ressalta que, no Brasil, a primeira regido certificada foi o
Vale dos Vinhedos, na encosta do planalto do Rio Grande do Sul (RS), que se tornou um dos
principais destinos enoturisticos da América e o principal destino de turismo do vinho
brasileiro.

Para Cunha et al. (2012b), considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que se tenha tornado conhecido como
centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de
determinado servico. Considera-se denominagdo de origem o0 nome geogréafico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréafico, incluidos fatores
naturais e humanos.

Atualmente, também se busca uma indicagdo geografica para os vinhos finos
produzidos na Campanha Gaucha, o que além de valorizar a marca dos produtos elaborados,
também podera contribuir para o crescimento da area. Deve-se ter em vista que o crescimento
do enoturismo na regido desenvolvera socioeconomicamente a regido como um todo,
buscando a sustentabilidade no Bioma Pampa como um forte atrativo e tendo grande
destaque. Incluso neste desenvolvimento socioeconémico estd o desenvolvimento rural. De
acordo com Langbeckeret al. (2012b) a definicdo de rural considera a terra como elemento
definidor, estabelecendo as relagdes econémicas, politicas e sociais da populacdo do campo.
O rural é multissetorial e multifuncional, ou seja, possui fungdes produtivas, ambientais,
ecoldgicas, sociais.

METODOLOGIA

Para a elaboracdo deste trabalho, buscou-se seguir uma linha de pesquisa ja tracada
por Cunha et al. (2012a), que buscou elencar as potencialidades do enoturismo na Campanha
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Gaucha, onde estdo localizados empreendimentos bem sucedidos e o Curso de Bacharelado
em Enologia, da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) campus Dom Pedrito. Alia-
se a este trabalho a sustentabilidade e a preservacdo do Bioma Pampa como um fator de suma
relevancia. Com a colocagdo do curso na regido, faz-se possivel um maior nimero de
pesquisas na area a fim de impulsionar sua vitivinicultura e contribuir para melhorias
significativas socioeconomicamente.

Foram feitas revisGes bibliogréficas e pesquisas pela regido, assim como em sites e
jornais, a fim de encontrar métodos para ampliar o enoturismo e o setor como um todo na
Regido da Campanha, favorecendo o desenvolvimento socioecondmico de onde esta inserido.
Estudos antigos foram encontrados em relagdo a sua viticultura, os quaisja se indicavam as
zonas de fronteira com o Uruguai e a Argentina como apropriadas ao cultivo de uvas viniferas
(Vitisvinifera); nesta regido, o clima apresenta-se mais seco e com maior luminosidade do que
0 da Serra Gaucha, tradicional regido de producdo de vinhos no Brasil, de acordo com o que
afirma Daudtet al.(1973) apud Pétteret al. (2010). O desenvolvimento socioecondmico, tendo
como foco o desenvolvimento rural, e a colocagdo dos vinhos elaborados na regido foram
discutidos em trabalhos de Langbeckeret al. (2012a) e Langbeckeret al. (2012b) em projetos
pelo Grupo PET Agronegdcio, localizado também na UNIPAMPA, em Dom Pedrito/RS.

Também foi debatido o caso do Vale dos Vinhedos, de acordo com 0 que expressa
Valduga (2012) e Cunha et al. (2012b), alémde informacGes buscadas no noticiario local e em
visitas de campo, onde observou-se a grande importancia da obtencdo de uma indicagéo
geografica para vinhos finos e espumantes oriundos dessa regido. Aumento no enoturismo, 0
desenvolvimento de todo o meio, a otimizagdo na producdo de uvas e vinhos, a valorizagao
das terras e uma maior agregacao de valor a esses produtos sdo principalmente atribuidos a
este fator.

LIMITACOES

A literatura sobre enoturismo € praticamente inexistente, hd pouco interesse no assunto
por parte de pesquisadores e universidades, e s6 recentemente tém aparecido alguns estudos
sobre 0 tema, com énfase no setor vinicola (VALDUGA, 2012). Indo de encontro com o que
Valduga (2012) expressou, dados sobre esta &rea na Campanha Galcha sdo ainda mais
€scassos.

RECOMENDACOES DE ESTUDO

Para o crescimento do enoturismoe da vitivinicultura na Campanha Galcha, é
importante que se facam pesquisas em torno da caracterizacao da regido, para a otimizagédo na
producdo de uvas e na elaboracdo dos vinhos a partir destas, pois varias pesquisas comprovam
no caso do Vale dos Vinhedos, na Serra Galcha.Apds a obtencdo de um selo de indicagéo de
procedéncia obteve-se uma evolugdo no turismo em hotéis, restaurantes, vinhedos e vinicolas,
além de um maior valor agregado a seus produtos, aumento no prego das terras e geracdo de
empregos.

E necessario que se busquem métodos de atrair renda através do enoturismo,
aproveitando as caracteristicas da regido e suas potencialidades. Um dos pontos de extrema
importancia € a preservacdo do Bioma Pampa, de relevo e vegetacdo diferente de outras
regides brasileiras, que permite a mecanizagdo total de vinhedos e no qual ha boas condi¢des
de clima e solo para a viticultura. A sustentabilidade pode ser considerada um diferencial da
producdo nesta regido, visando um correto uso de defensivos agricolas, 0 manejo correto dos
solos e, aliado a isso, a obtengdo de uvas de grande qualidade, gerando lucros aos viticultores.
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