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Eixo Tematico: Estratégia e Internacionalizacdo de Empresas

ESTUDO COMPARATIVO SOBRE O ENSINO DE EMPREENDEDORISMO NO
BRASIL E NO EXTERIOR

Durval Correa Meirelles

RESUMO

O presente trabalho pretende comparar, as atividades e as intengdes relativas ao
empreendedorismo de estudantes universitarios, comparando os diferentes niveis de estudo
e dos mais variados cursos das Instituicdes de Ensino Superior (IES) no Brasil, bem como
as condigdes de ensino e apoio a atividades empreendedoras aos estudantes em numerosas
regides do pais, com as atividades desenvolvidas em outras IES estrangeiras. Nesse
sentido, o estudo busca gerar conhecimentos sobre:Quais seriam as principais ofertas de
disciplinas ligadas ao empreendedorismo nas IES; Qual seria o seu nivel de satisfacéo e
sua demanda; Quais seriam os interesses dos estudantes em terem negdcios e as atividades
que ja realizaram; A taxa de interesse pelo empreendedorismo (ou indice de
empreendedorismo) dos estudantes;- O estudo utilizara a metodologia do Estudo GUESSS
a nivel internacional. Em seu original em Inglés, a sigla GUESSS refere-se a Global
University Entrepreneurial Spirit Students’ Survey, ou seja, levantamento mundial sobre o
espirito empreendedor de estudantes universitarios. No contexto brasileiro, a designacdo
adotada para fins de simplificacdo é Estudo GUESSS Brasil significando Estudo Mundial
sobre Empreendedorismo junto aos Estudantes Universitarios do Brasil. O Estudo
GUESSS Brasil oferece bases para se avaliar as condi¢cbes do ensino ligado ao
empreendedorismo em variadas areas de formacdo superior com comparativos nacionais e
internacionais, inclusive propiciando o benchmarking. Contribui para a geracdo de
recomendacdes de melhoria de praticas e politicas — inclusive politicas publicas — visando
o0 aperfeicoamento das atividades e recursos das IES que sdo voltados a preparacdo dos
estudantes para tomarem iniciativas empreendedoras, como a abertura de empresas. O
referencial teorico sera elaborado com base em bibliografia nacional e internacional,
especialmente nos autores considerados neo-schumpeterianos, que estdo analisando o
momento empresarial a luz dos novos paradigmas tecnologicos e seus impactos nas
organizagdes. Destacam-se autores que trabalhem os aspectos ligados a parceria
universidade/empresa, incubadoras, inovacédo tecnologica, e empreendedorismo.

ABSTRACT

The present work you want to compare, the activities and intentions concerning the
entrepreneurship of university students, comparing the different levels of study and of the
most varied courses of Higher Education Institutions in Brazil, as well as the conditions of
education and support for entrepreneurial activities to students in many regions of the
country, with the activities developed in other foreign universities . In this sense, the study
seeks to generate knowledge about: What would be the main offerings of disciplines
related to entrepreneurship in universities; what would be your level of satisfaction and
their demand; what would be the interests of students in having business and the activities
they have already done; the rate of interest for entrepreneurship (or index of
entrepreneurship) of students; The study will use the methodology of the Study GUESSS
to international level. In its original English, the abbreviation GUESSS refers to the overall
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University Entrepreneurial Spirit Students' Survey, global survey on the entrepreneurial
spirit of university students. In the Brazilian context, the name adopted for purposes of
simplification and Study GUESSS Brazil meaning Global Study on Entrepreneurship
together with university students of Brazil. The Study GUESSS Brazil offers databases to
evaluate the conditions of teaching connected to entrepreneurship in varied areas of
training top with comparative national and international, including providing the
benchmarking. Contributes to the generation of recommendations for improving policies
and practices - including public policies - aiming to the improvement of the activities and
resources of species that are focused on preparing the students to take entrepreneurial
initiatives, such as the opening of firms. The theoretical framework will be developed on
the basis of national bibliography and international, especially in the evolutionary authors,
which are analyzing the moment business in light of new technological paradigms and
their impact on organizations. Include authors who work the aspects related to the
partnership university/company, technological innovation, business incubators and
entrepreneurship.

Keywords: entrepreneurship, innovation, incubators and partnership university-company.
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INTRODUCAO

O presente trabalho compara as atividades e as intengbes relativas ao
empreendedorismo de estudantes universitarios, entre os mais variados cursos das
Instituicbes de Ensino Superior (IES) no Brasil, bem como as condigdes de ensino e apoio
a atividades empreendedoras aos estudantes em numerosas regides do pais, com as
atividades desenvolvidas em outras IES estrangeiras. Assim busca valorizar a necessidade
de politicas de modernizagdo do ensino nas universidades o que vem ao encontro da atual
condicdo de sociedade pds-moderna, caracterizada, sobretudo, pela complexidade das
relacbes econdmicas e no entendimento das grandes transformagdes econémicas globais,
tais como: a reforma do papel do Estado; a desregulamentacdo dos mercados; a
reestruturacdo produtiva internacional; a velocidade da informacdo;a revolugdo do
conhecimento;pelas mudangas das relagdes de trabalho;pelo aumento do desemprego
global, dentre outras.

Neste contexto de elevada incerteza, risco e competicdo, as grandes empresas tém
procurado novos mercados e para isso procuram pesquisar os habitos e costumes em outros
paises adequando seus investimentos de P&D ao atendimento das necessidades locais e
globais, sobretudo na producédo de bens e servigos que de fato venham a contribuir para o
continuo desenvolvimento tecnolégico, cada vez mais requisitado pela sociedade pos-
moderna.

Por sua vez, as pequenas e médias empresas procuram se inserir aos novos mercados
buscando solugdes criativas como por exemplo as iniciativas de aprendizado coletivo e
processos associativos, que visam em Ultima analise a produgdo de conhecimentos novos,
0S quais possam se transformar em novos produtos, processos ou servicos, desejados pelos
consumidores/mercados.

Nesse sentido, ha um grande interesse nos estudos relacionados a uma visdo mais
abrangente do ensino do empreendedorismo, uma vez que a cria¢cdo de novas empresas € a
associagdo com redes de conhecimento torna-se fundamental para o crescimento e
desenvolvimento econémico de qualquer sistema econémico.

Assim sendo, esse artigo procurara identificar a contribuicdo das universidades ao
estudo do empreendedorismo e das atividades de apoio aos novos alunos empreendedores.
O referencial utilizado serd a contribuicdo dos neo-schumpeterianos e de outras correntes
que buscam dentre outras coisas, identificar o empreendedorismo como forma de acesso a
inovacdo, a inclusdo social e desenvolvimento econémico.

O ESTUDO GUESS

Um dos mais recentes estudos feito no mundo € o Estudo Mundial sobre
Empreendedorismo, feito em varios paises’. A sigla GUESS — Global University
Entrepreneurial Spirit Students’ — ¢ um levantamento mundial sobre o espirito
empreendedor de estudantes universitarios.

O objetivo preponderante do GUESS BRASIL € o estudo das caracteristicas, das
atividades e das intencGes dos estudantes universitarios brasileiros em diversos cursos em
varios niveis de conhecimento e nas mais variadas instituicdes de ensino participantes,
além de verificar como essas instituicdes tém apoiado tais atividades empreendedoras dos
estudantes em todas as regides do pais, levando-se em consideracdo as condi¢cdes do
aprendizado. O estudo busca gerar conhecimentos sobre:
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Para melhor aprofundamento no assunto: site www.guessbrasil.org.br-

http://caestufmt.webnode.com.br/news/pesquisa-guess/
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e O que estudantes entendem e conhecem sobre a oferta de disciplinas ligadas ao tema nas
Instituicoes,

e O envolvimento dos estudantes e seu interesse pelo empreendedorismo (ou indice de
empreendedorismo) dos estudantes,

e Comparagdes sobre os dados de 2011 a nivel internacional.

O Estudo GUESS BRASIL tem como base a avaliagdo das condigdes de ensino
sobre o tema em vérias formagdes de profissionais do ensino superior com comparativos
nacionais e internacionais. Contribui essencialmente para a preparacdo dos estudantes no
que diz respeito a tomarem iniciativas empreendedoras. O estudo mundial foi realizado por
pesquisadores de pequenas empresas da Universidade de St. Gallen na Suica, em 2003. Os
altimos dados do estudo em 2008 foram feitos em 19 paises com cerca de 65.000
respondentes. Na edicdo recente 2011, foram 26 paises e 93.265 respondentes em varias
partes do mundo.

No Brasil, o estudo conta com dados de 37 Instituicdes de ensino de diferentes
estados. Foram 29.186 estudantes que responderam a pesquisa através da internet e cerca
de 250.000 alunos foram convidados.?

A partir de 1990, as praticas empreendedoras comecaram a ser mais divulgadas no
Brasil e a gerar mais competéncias nesse campo. Com a reestruturacdo econdmica e a
necessidade de desenvolvimento, o Brasil comega entdo a se preocupar em entrar na
globalizagdo com mais competitividade e empreendedorismo.

Nas tabelas abaixo, pode-se comecar a entender o desenvolvimento das praticas

pedagdgicas até os dias atuais:
Tabela 1: Crescimento do nimero de Cursos de antes de 1960 até 2010 — E importante
ressaltar que o estudo GUESS Brasil apresenta que 89% das IES criadas no pais de 1997 a
2006 sdo privadas e passaram a responder por 74% dos alunos matriculados e em sua
maioria s&o cursos noturnos.

Tabela 1 - Aumento do niimero de cursos entre 1960 @ 20040

e cada Niumero de Cursos

Antes de 1960 2

1960 31

1970 247

1980 305

15N B23

2000 1.462

2010 1.805

Fonte: INEP (20107

Na tabela 2, pode-se perceber a expansdo no nimero de alunos por modalidade:

Tabela 2 - Expansio no nimero de alunos por modalidade

Ano Setor Publico Setor Pablico Setor Privado Setor Privado Total
vagas e VAZAS %o

1933 18.986 56.3 14737 43.7 337213

1045 21.307 51.6 19.969 45.4 41.275

1965 182.696 56,2 142,386 43,8 325.082

1985 556,680 40.7 B10.929 59.3 1.367.600

2004 1.178.328 283 2.985.405 711 4.163.733

Fonte: INEP (2005)

> Para maiores informacbes e complementacdo das informagdes acessar o0 site

www.gquessbrasil.org
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Tabela 3 — Numero de IES’s em 2006 por organizagao e por categoria

Tabela 3 - Niamero de IESs emn 2006 por organizacio académica e cate goria

Instituiciies
Unidade da
Federacio Cate goria o Eacalds Faculdades,
Administrativa Total Universidades | —S0i0es aculdades | ©p . las e CETFAT
Universitdrios | Integradas -
- Institutos

. Total nag a2 4 4 =2 66

= Federal 105 53 - - 5 a7

= Estadual 23 34 - - 30 15
f Municipal i 5 =4 =+ 47 -
:E Toetal 2,022 26 115 L1z 1.567 142

=

?E Particulares 1.58% 24 (=] 92 1.268 136

= Comumnitdriass

== Confe ssionaiss 439 62 52 20 299 o

Filanirépicas
TOTAL GERAL 2270 178 119 L1& 16520 2R

Fonte: INEP (2040

Dados do INEP indicaram na pesquisa que, em muitas regides brasileiras, o
aumento da quantidade de cursos superiores, mesmo sem controle governamental, foi de
20% em instituicdes publicas e 8% em IES’s privadas.

Tabela 4 — Percebe-se que o nimero de cursos universitarios presenciais em 2006 estava
em torno de 14.541 cursos presenciais.

Tabela 4 - Nimero de cursos universitdrios presenciais por categoria e unidade da federagio

Cursos de graduacio presenciais
por organizacio académica
Unidade da MNumero de Cursos de Gradoacio
Federacan/categoria Presenciais

Administrativa Total Capital Interior

- Total 6.549 1.793 4756

= Federal 2.785 1.337 1448

;—_-.z'_ Estadual 3.188 444 2.744
- Mumicipal 576 12 564
-:': Total 15.552 3.7a67 Q. T785

o

= Particulares 9.079 3.817 3.262

o Comunitirias’

o Confessionais/ 6473 1.950 4.523

Filantrdpicas
TOTAL GERAL 22101 7.560 14.541

Fonte: INEP (2006)
Com a entrada no mercado de ensino de cursos a distancia em 2008, mais de 10%
dos alunos matriculados em cursos presenciais migraram para o ensino a distancia,

proporcionando uma expansdo de 315% dessa modalidade de ensino, conforme estudo
realizado pela Revista Ensino Superior em 2008.

Na tabela 5- verifica-se o levantamento feito nas modalidades de ensino no Brasil em
2008:
Tabela 5 - Quantidade de alunos por modalidade de ensino

Modalidade Alunos
Presencial 4.676.646
A Distincia 207.206
Tecndlogos 281.727

Fonte: Revista Ensino Superior (2008)

De maneira geral, de acordo com dados mais recentes da OCDE (2011), 12% dos
brasileiros de 25 a 45 anos tém formacao superior, sendo que o Brasil mostra 0 menor
indice em termos percentuais dos 42 paises estudados (GUESS BRASIL). Em
contrapartida, de maneira geral, o cenario educacional no Brasil vem exigindo inovacoes,
procurando metodologias mais atrativas, eficientes e eficazes, principalmente no que diz
respeito a formacdo para um mercado de trabalho cada vez mais exigente e um mercado
avido por mais empreendimentos.
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Tabela 6 — Mostra a oferta de disciplinas ligadas ao empreendedorismo nas IES’s
pesquisadas.

Tabela 6 - Oferta de disciplina de empreededorismo nas IESs pesquisadas

Cursos Privadas Puhlicas Total
Administragdo de Empresas 17 22 9
Habilitagtes em Adminisiragio 06 0l o7
Dutros Cursos 23 14 7
Total Geral 46 37 i3

Fonte: Guerra ¢ Grazziotin (2010, p. 80)

Em cenérios turbulentos na economia brasileira, ao longo da histéria do pais, as
Instituicbes de ensino, principalmente as de nivel superior, vém sofrendo alteracdes
profundas nos seus projetos pedagdgicos, impulsionadas por uma maior exigéncia do
mercado, da competitividade no segmento e das pressdes do MEC em relagdo a qualidade.

A preocupacdo na preparacdo de jovens empreendedores tem sido condicdo
fundamental para as IES’s, por perceberem a importancia do incentivo para uma educagao
empreendedora para o desenvolvimento do pais. A crescente oferta de disciplinas que
abrangem o empreendedorismo e a inovagdo vem em um crescente progresso.

Congressos e simposios internacionais com o tema empreendedorismo realizados
no Brasil indicam um amadurecimento do interesse no tema. Varias universidades como a
Fundacdo Getulio Vargas, o IBMEC RJ (Instituto Brasileiro de Mercados de Capitais do
Rio de Janeiro) apoiaram eventos como:

¢ Internationalizing Entrepreneurship Education and Training Conference — IntEnt 2006,

¢ Roundtable on Entrepreneurship Education (REE) Latin America, evento realizado no Rio
de Janeiro e coordenado pela Stanford Technology Ventures Program’s em 2007. (Guess
Brasil)

Com o tema em franco crescimento no Brasil, a ENDEVOR Brasil propbe a
Universidade de Stanford que o Brasil tivesse sua propria REE, que foi realizada em 2010.
Nessa data foi também foi criado o Prémio Educacdo Empreendedora e tanto o Prémio
quanto a REE Brasil passaram a ser organizados anualmente em parceria com Instituicdes
de Ensino, ENDEVOR, com apoio de entidades como SEBRAE e SENAC — Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial.

Em relacdo as atividades empreendedoras no Brasil, um estudo da GEM em 2010,
apresentou a maior taxa de atividades empreendedoras no pais, a maior da histéria e que
ficou em 17,5%. A taxa significou no estudo que a partir da amostra considerada cerca de
21,1 milhdes de brasileiros estavam envolvidos em atividades empreendedoras.

A partir de dados concretos sobre as Instituicdes Brasileiras, foi possivel tracar
fundamentos tedricos sobre o estudo GUESS Brasil, conforme se pode observar na figura
1.
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Figura 1 - Fundamentos tedricos do Estudo GUESSS Brasil

Teoria do comportamento planejado

| Antecedentes pessoals }\‘
Afitudes Intengies de escolha de

| Motivos pessoais Normas subjetivas ¥ carreira em
Controk comportamental empreendedorismo
/ perehido

| Antecedentes familiares

Contexto das [ESs

Fonte: Adaptado de Ajzen (2002) ¢ Fishbeine Ajeen (1975)

Assim, baseado nos fundamentos teoricos, foi possivel contemplar as varidveis
comportamentais € o contexto das IES’s sobre a escolha da carreira do empreendedorismo.

O projeto Guess Brasil foi possivel gracas ao apoio financeiro da UNINOVE e da
CAPES, orgdo do Ministério da Educagdo. O projeto internacionalmente esta sob a
responsabilidade da Universidade de St, Gallen, Suica e diretamente ligado a Swiss
Research Institute os Small Business and Entrepreneurship e do Center for family Business
dessa Universidade.

Apos coleta de dados, a equipe de pesquisadores composta por estatisticos e
especialistas em empreendedorismo pdde analisar todo seu conteddo e fazer o relatorio
final contemplando os dados da tabela 7.

Tabela 7 — A amostra Brasileira e dos demais paises:
Tabela 7 - Amosira e nimero de respostas para cada pais

Pais Numero de Porcentual Respostas vilidas do Brasil #
respostas do total dadas em 15 min. ouw mais

Brasil® 20186 ir.3 25 867
Paises Baixos* 13 121 14.1

Alemanha 12 469 13.4

Suiga 5115 8.7

Hungria 5677 Gl

Austria 4 553 4.9

Russia® 2 BR2 3.1

Estdnia 1 874 2.0

Singapura 2391 1.6

Argentina® 1 660 1.8

Franga 1 498 1.6

Finlindia 1 437 1.5

Chile* 1 244 1.3

Portugal 1 020 1.1

China®* 368 0.9

Roménia* 849 0.9

Adfrica do Sul 697 0.7

Reino Unido * 648 0.7

Japdo® 561 0.6

México 556 0.6

Grécia 454 0.5

Luxe mburgo 444 0.5

Irlanda 332 0.4

Paquistdo® 321 0.3

Liechtenstein 220 0.2

Bélgica 188 0.2z

Total 93 265 100

* Paiscs que entraram no estudo no ano de 2001,

Figura 1 - Caracteristicas dos respondentes — Idade
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]—‘igura 2 - Comparativo de idade (em%&)

M idade < 25 amos M 25 < idade < 30 ares. H idade = 30 amnos

Brasal

It i ol

No Brasil, proximo a 50% dos respondentes esta na faixa de 25 anos, enquanto que
na faixa internacional corresponde a quase 70%.

Figura 3 — Género
Figura 3 - Porcentuais de género

BEMazculing B Femining

Intermacional

Destaca-se, na figura 3, a predominancia do género feminino: 55,4% brasileiras.

Figura 4 — Nivel de escolaridade
Figura 4 - Comparagio do nivel de estudo (em %)

54,6
H inte | H & I
ntertiac ona rasi 8.6
167
34 15 o4 0,4 04 2.4 1.2 -
MBAfespacializagioc Pés-doutorado Drowtorado Mestrado Graduagio

Percebe-se na figura 4 que o percentual de graduados no Brasil ¢ mais alto do que
na amostra internacional. No entanto, no mestrado, apenas 1,2% dos brasileiros possui essa
titulacdo. Nota-se também que no Brasil o nimero de profissionais com MBA ou
especializacdo é ligeiramente superior quando comparado ao doutorado.

Figura 5 — Areas de estudo:
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Figura 5 - Distribuigéio dos respondentes por drea de estudo (em %)

B internacional M Brasil

Jutra

Artes, ciéncia da arte

Ciincias agrdrias, engenharia florestal ou nutrigio
Ciéncia da computacdo / informatica

Engenharia [incluindo argurtetura]
Matemdtica ou ciéncias naturads [exemplos: biokogia, fisica,

quimica, roologia, geografia fisica)
Outra ciéncia social (exemplos: sociclogia, déncias politicas)

Administragic

Economia

Dareito

Medicina ou ciéncias da saide {exceto nutricio]
Esportes

Educacio / pedagogia

Estudos culturass [incluindo religido, filosofia, psicalogia)

Linguas

Percebe-se na figura 5 que a area de administracdo corresponde a 26,5% em relacdo
ao percentual internacional que esta na faixa de 22%.
Figura 6 — Em relacdo a escolha pelo empreendedorismo:

Figura 6 - Intengdo de carreira para logo que se formar iem %)

W Ineemacional W Brasil

/DAL

~ndo sei (ainda)

--mdio ter careira profissional {por ex.: viajar, se dedicar 3 familia,
etc.)

~adquinnde uma empeesa ndo controlada por minha familia

—dando continuidade & empresa de meus paisypaentes

- fundtanetos e frandguEa

~dniciar coma awrdinome (ou freelancer)

~tundande minha prdara empresa

_COMnUANGD 3 SMpREsa oue e jd crie

D SerigD pablics

2T UMa instituiclo de ensino superfan/ng meio acadimico

BT LT3 grande empnesa [com 250 o mais &manegacos |

— BT LT PENa o Mbdia empnesa {oom 13 249 emanegacos |

A intencdo dos brasileiros é, apds sua formacao, trabalhar em empresas com mais
de 250 empregados (30,3%), ou no servi¢o publico (14,6%), mais do que os estudantes
internacionais. Em relacdo a abrir o proprio negocio sdo 8,4 contra apenas 4,6% dos
estudantes internacionais.

Figura 7 — Sobre a intencdo de carreira para 5 anos depois de formados:
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Figura 7 - Intencio de carreira para cinco anos apds se formar jem 5

I i e e M Eras

TS

3o sei (ainda )

NS0 e e profissional [por ex.! wiajar, se dedicar &
tamilia, etc. |

-~-adquinndo wra ergnisa nSo controlada por minha familia

—dando continuidade & empresa de meus pais)oamentes
fundando uma franguia

AnECiar comd autdnomd (o freslancer)

- fundando minha prdgria empresa

L CONErRAnGs 3 SFprEsa oue &u j& criei

.60 S0 piblico

-~ uma instit (3o de e ing superiodnne meio acaddmico

T T rands EMDResd (Dom 250 o Fais EMDfEgadas )

BT UNa Dedetna ol rddia empresa [com 1 2 349 emomegados)

Nota-se, no questionamento em relacdo a 5 anos depois de formados, que 27,1%
dos estudantes brasileiros pretendem ter sua propria empresa, contra 21,6% dos estudantes
internacionais.

Figura 8 — Brasil — Mudanca das intengdes ap6s cinco anos de formacéao.

Figura 8 - Brasil: mudanca das intengdes de carreira para depois de cinco anos (em %)

M Logo depols dos estudos
W Cinco ances depols dos esbudos

—outras

NS0 S jainda)

...N30 ter careira profissional (porex.: wajar, se dedicar 3
familia, etr.)

..adquirinda uma empresa ndo contolada por minha famila

.—dando continuidade 3 empresa de meus pais/parentes
-fundando ura franguia

—Imiciar como awmbnomo (ou freela noer)

_fundando minha prdpria emonesa

—-Contnuando a empresa gue eu & oris

.. servigo plblico

...2muma instituicio de ensino superon’no meio académico

2T UM g Ande emonesa (com 250 0w mais empregados )
—E2mM uTa peguena ou média empresa (com 1a 249

empnegadas)

Percebe-se, neste questionamento, em relacdo aos estudantes brasileiros, um
crescimento expressivo logo depois de formados ( 8,4%) para depois de 5 anos de
formados (27,1%).

Figura 9 — Panorama geral das diferencas de intencéo de carreira:

Figura 9 - Panorama geral das diterengas de intencio de carreira (em %)

N Empregado B Fundador B Sucessor B Ousro

Brasil logo depois dos
i

Intemacional logo
depois dos estudas

Brasil 5 anocs depois dos
s tados

Intemacional 5 anas
Sepois Gos s tudas

Para o Brasil, tanto quanto internacionalmente, hd uma forte tendéncia para baixo
na intencdo em ser empregado ap6s a formatura e depois de 5 anos de formados. No Brasil,

10
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h& maior interessados em abrir seu proprio negocio logo depois de formados, 16,4%, e
40,5% para ap06s 5 anos de formados. Também se pode notar o interesse pela sucessao nos
negdcios familiares.
Figura 10 — A importancia na escolha da carreira.

Figura 10 - Importincia dos motivos de escolha de carreira

M inbemacional M Brasil
Curmprir uma miss3a ambiental e 54
Cumipnr uma missda social — =&

Explorar uma oportunidade de negdcio que identifiguet s
Ser mew prdprio patria rm 5.5
Obter mais liberdade e flexibilidade para manha vida pessoal - 4
Galgar uma posicio mais elevada para mim mesma
Eealirar algo significatren, ohter reconbecimenta -l
Desenvolver uma idéia de produta S0
Ser inovadoria), estando & frenbe em teonologia — =2
Seguir o exemplo de uma pessca que admir i

Dar continuidade a uma tradigio de familea

Corstrnuir um negacio que meus filhas passam herdar n: 7
Seguranca fimanoeira e
Obter um ganho firanceino maior » &4
Crescer e aprender Como pessoa g, =
Bealizar meu prigrio sorba = h,4
Oeesafiar a mirm mesma __"-}5

Numa escala de 1 a 7, as médias brasileiras sado ligeiramente maiores e o item mais
escolhido foi “construir um negdcio para que meus filhos possam herdar”. Isso supde uma
motivacdo para o empreendedorismo familiar. Pode-se notar também, nas primeiras
respostas, que existe um grau de idealismo maior nos estudantes estrangeiros. Conclui-se
que, em ambos 0s casos, ha uma necessidade de independéncia.

Figura 11 — Brasil — Intencdes de carreira logo apds os estudos, por area de formacao:

Figura 11 - Brasil: intenctes de carreira logo apds os estudos, por drea de formacao

- Adrministracio e Economun
- Chencias Maturasis

. Cigncias Sociais
- Cutras

NS0 fundadores Fundadones potenciais Fundadones ativos Ohstros

No grafico acima, reforca-se 0 aumento consideravel do percentual de interessados
em ter seu préprio negécio depois de formados.

Figura 12- Brasil — Intencdes para carreira apos 5 anos de formados, por area de formacao:
Figura 12 - Brasil: intencoes de carreira para cinco anos depois de se formar, por drea de formacio

M sdministracio & Economia
M Ciéncizs Maturais

H Ciéncias Sodais

H Outras

amag 4%

11 129 13%

Mio fundadores Fundadores potenciais Fundadores ativos Dutros
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Os estudantes de administragdo, economia e de ciéncias naturais (esta Ultima
incluindo areas de exatas e engenharias entre outras) sdo mais entusiasmados em ter seus
préprios negocios no Brasil.

Tabela 9 — Conhecimento sobre a oferta de disciplinas e atividades em IESs:
Tabela 9 - Conhecimento sobre a oferta de disciplinas e atividades nas IESs

Brasil Internacional
T?. e Jtem (n= 25 8&T) (n= 93 265)
oferta - . - . -
Qim 2 | Nao % hﬂ;:ﬂ:l ‘siin N;ﬂ M E:L sei

Emprendedoriszmo em geral 65,4 9.3 253 10 | 98 29,2

Plano de negocios 623 R4 03 538 0.9 36,3

Marketing empreendedor 540 131 EET] 114 13,5 452

Disciplinas |'jﬂ*~'af.':1u e geragio de il#i{x 58,9 10,6 304 J, |1..~:_= 40,4
Financiamento para a criagio de empresas 132 25,3 515 322 18,8 49,1
Emprendedorizmo social 49,2 127 YA 344 | 155 50,0
Emprendedorizmo tecnoldgico 42,2 17.1 407 08 | 185 50,7

Empr:sas familiares 224 26,1 51,5 14,9 | 292 55,9
Workshope'nerworking com empreendedores experientes 4,1 18,5 415 457 | 158 38,5

_ Programa de mentona e coaching para empreendedones 19,6 224 5RO 255 | 193 55,2
Atividades om- - vorkshops de planos de negcios 3 R4 203 | 300 | 171 | 439
de apoio oncurso ou workshops de planos de negocios 62, g 203 39, .1 43,9
Servigo tira-davidas ¢ de apoio em empreendedonsmo 38,2 174 444 320 16,8 51,2

Base para contato com investidonss potencials 19,6 158 46 7 | 29 54,4

Oferta de Recursos ecnokigicos e de pesquisa (biblioteca, internet) FEX] 46 11,6 74,2 5,2 204
recursns Capital imicial ou apoip financeiro vindo da TES 12,7 7 06 194 136 57.0

Na oferta e demanda das atividades nas IESs, percebe-se que no Brasil (indicado
em verde) enfatizam-se mais oficinas, competicdes e planos de negocios nas
Universidades. Também nota-se o0 empreendedorismo social, a inovacdo, o
empreendedorismo tecnolégico.

Tabela 10 — Demanda por disciplina e atividades ainda ndo oferecidas nas IESs:
Tabela 10 - Demanda de disciplinas e atividades ainda nio oferecidas nas TESs

Brasil Internacional
Tipo de
oferta Tem [ | Nao & s | TNAD
[ domn {.ﬂf.'rl;'ama precisa [ dom {'%L?n precisa
valido | oo (%) (%) vilide | o | al%) (%)
Empreendedorismo em geral 948 .6 754 24,6 36 338 3.0 &40 36,0
Plano de negdcios 9749 3.7 §14 186 43 107 461 656 34
Marketing empreendador 11909 | 450 T34 a6 54 666 g 527 47,3
Disci- Inovagio e geragio de ideias a3 41,1 54 146 48753 523 695 0,5
plinias Financiamento para a criag®o de _ _
EMpresis 19870 | Ta8 T58 24,2 63 257 Gl 653 37
Empreendedorismo social eS| 411 B54 14.6 61 146 656 543 457
Empreendedorismo tacnoldgico 14 057 57.8 TLS 285 64 525 692 495 50,5
Empresas familiaes 20 Da7 .6 6,7 39,3 70353 85,1 434 516
Workshopefnenvorking com
empreendedones e xperienies 15500)| 599 759 24,1 50 654 54,3 0,7 0.3
Programa de mentoria e coacking
Ativi para empreendedones 2079 B4 709 29,1 a0 487 T45] w42 358
dades Concurso ou workshops de planos
. dea ne picios 17 547 69,4 TiR 26,2 56 534 a0% | 595 40,5
de apoio Servigo tira-dividas e de apoio
em empreendedorismo 15975 &1,8 Hi,8 19,2 63 416 68,0 &71 319
Base para contato com
investidores polenciais 20 TES B4 T 1 23,9 T2 id 77,3 &, 1 339
Recursos tecnoldgicos e de
Oferta de | pesquisa (biblicteca, intermet) 41 16,2 TR G 21,4 22910 256 &20 180
recursos | Capital imicial ou apoio Ainanceiro
vindo da [ES 20771 80,3 BT 19,3 15158 36| Tha 204

Nota-se que 0s estudantes brasileiros estdo mais motivados e sensiveis do que
estudantes estrangeiros. Na coluna marcada em azul, verifica-se a diferenca.
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Tabela 11 — Oferta de disciplinas e atividades:

[Tabela 11 - Utilizagio da ofenta de disciplinas e atividades

2° FGRUM INTERNACIONAL ECOINDVAR
Santa Maria/RS - 23 e 24 de Setembro de 2013

Erasil Internacional
Tipo de oferta ltem
n Sim | Nao n Sim | Nao
vilido T % | valido | % o
Empeendedorismo em geral la%14 588 | 41.2 | sgoq5 554 | 448
Plano de negdcios 16112 623 ny S0 146 531 461
Marketing empreendador 13 955 50,1 49.9 18 591 AR 520
Inovagio e geragio de ideias 15 239 58.0 420 44 501 530 46,9
Disciplinas - - - B . .
Financiamento pam a criaf®o de empresas 5993 38T 61,3 0 07 397 &0
Empmeendedorismo social 12735 | 482 | 51.B | azqo7 | 458 | 542
Empeendedorismo tecnoldgico 10 7 42 5 57.5 I8 T 39,5 60,5
Empmesas familiaes 5797 451 549 13 005 430 561
Worirthopeaemorking com empreendedons 4
experientes 10361 | 457 | 32 ] nem | aan | 559
Programa de mentoria e coaching para emprendadores 5 066 358 64,2 73 768 £ | 699
Atividades - — = '
de apoio Concurso ou workshaps de planos de ne gdcios To1R 393 607 15 475 34,4 65,6
Servigo tira-dividas e de apoio em empreendadorismas 0 550 55.2 148 0 541 37,5 | a2z
Rase para contato com investidorms potenciais 5075 30,4 6.6 T 1932 320 &7.1
Recursos tecnoldgicos e de pesquisa (hiblioteca,
Oferta de internet) ness | 773 | 127 | soan | 746 | 254
TeCUrsos Capital inicial ou apoio inanceiro vindo da IES 5092 | 486 | 514 | 18101 | 4.8
O Brasil tem proporcionalmente mais estudantes fazendo atividades

empreendedoras e disciplinas de empreendedorismo que 0s estudantes estrangeiros, a
excecao se faz no quesito “financiamento para a criacdo de empresa”. Na cor amarelo,
percebe-se mais igualdade com os estudantes estrangeiros.
Figura 13 — Nivel de satisfacdo dos estudantes quanto a oferta das IESs:

Figura 13 - Nivel de satisfaciio dos estudantes com a oferta das [ESs

B [t miacional
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"Wewrksheoqes retwistking o EREEe A Bgeitnbe
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W Brasil
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: E¥- ]
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~| A Recursos para fundadores de novos negdcios’empreendedones oferecidos nas 1E3s
B- Desenvolvimento de rede de melagio (nemorking) e coaching olerecidos nas [ESs
- Disciplinas ligadas an empree ndedorismo oferecidas nas [ESs
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Numa escala de 1 a 5, percebe-se que os estudantes brasileiros demandam mais em
relagdo a ofertas das IESs. Vé-se uma excegdo nos itens “empresas familiares”, “oferta de
recursos tecnolégicos e de pesquisa (biblioteca e internet)”. A inferioridade brasileira
apresenta um nivel de 0,09 ponto percentual para o item “base para contato com
investidores potenciais”.

Figura 14 — Areas com mais possibilidade de empreendimentos:

Figura 14 - Area de atividade em gue se pretende empreender (em %)
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A figura revela as atividades que sdo mais atraentes. Para brasileiros, a area de
salde (12,3%) é mais atrativa, venda atacado e varejo (12,1%).
Figura 15 — Passos para a abertura de um negdcio:

Figura 15 - Passos dados para abrir os negtcios
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A figura acima mostra que as pessoas para empreender tanto nacionalmente como
internacionalmente (65%) pensam primeiramente na ideia do negocio.
Figura 16 — Barreiras para abertura de novos negécios:
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Numa média das respostas feitas em escala de 7 pontos por fundadores percentuais
brasileiros, foram consideradas barreiras 0s seguintes pontos: Acesso a capital e
financiamento (4,9), Riscos (4,3), Legislacdo desfavoravel (4,1), ambiente econdmico (4,1)
e ter conhecimento técnico (3,5).

Figura 17 — Fontes visadas de financiamentos:
I
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Empreendedores em potencial sentem- se mais atraidos por financiamentos com
recursos proprios, seguido de empréstimos bancarios.

CONCLUSAO

N&o ha ainda consenso sobre as recentes discussdes ou teorias sobre a melhor forma de
producdo de tecnologia pelas empresas ou de melhores processos que levem a criacdo de
novas empresas e a inovacdo. No entanto em um mundo cada vez mais complexo, as
contribuicbes ao estudo do empreendedorismo e as formas de apoio as atitudes
empreendedoras tém se mostrado as mais eficientes para um melhor aproveitamento das
potencialidades econdmicas e sociais.

A seguir sdo apresentados 0s principais resultados apresentados no estudo comparativo:

» No Brasil, 54,9% dos respondentes tém até 25 anos de idade, 17,3% tém entre 25 e 30 e
27,8% tém 30 ou mais, enquanto que, na amostra internacional, quase 70% encontram-se
na faixa etaria de até 25 anos;

» Os alunos brasileiros se concentram na graduacdo (94,6%). Comparativamente aos
respondentes internacionais, a amostra brasileira tem muito menos alunos de mestrado e
menos alunos de doutorado, mas apresenta mais alunos de MBA e especializacao;

> A érea de Administracdo e Gestdo de Negdcios € responsavel por 26,5% da amostra
brasileira, havendo relativamente menos alunos nas areas de Economia, Matematica e
Ciéncias Naturais, assim como outras areas de estudo;
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Para o término dos seus estudos, os alunos brasileiros manifestam preferéncia
principalmente por se empregar em grandes empresas (30,3%) ou mesmo no Servigo
publico (14,6%), mais do que se V€ no estudo internacional;

Entre as diversas areas de estudo, os alunos brasileiros de Administracdo e Economia e de
Ciéncias Naturais (area que inclui as engenharias e exatas, entre outras) sao, no geral, 0s
mais entusiastas da criagdo de negdcios. Os menos interessados sdo os de Ciéncias Sociais;
Quanto a diferentes quesitos, a motivacdo dos alunos brasileiros para ter um negécio
proprio € ligeiramente superior aos resultados internacionais. A maior superioridade é
quanto ao quesito construir um negocio que meus filhos possam herdar o que parece
revelar uma preocupacdo maior dos estudantes brasileiros com o futuro da familia quando
se trata de negdcios;

Os respondentes brasileiros percebem como mais atraentes para empreender os setores de
servicos de satde (12,3%), comércio de atacado e varejo (12,1%), consultoria em direito,
impostos, administracdo ou outras (11,6%) e comunicacdes ou informacdes (9,8%). A area
que menos suscita interesse nos respondentes brasileiros é a da agricultura, negécios
florestais e pesca (1,4%). Um determinante desse resultado parece ser o fato de que a
amostra brasileira é essencialmente urbana;

A percepcéo de oferta de disciplinas e atividades relacionadas ao empreendedorismo € bem
mais acentuada entre os alunos brasileiros quando se trata de: empreendedorismo em geral,
plano de negocios e oferta de recursos tecnologicos e de pesquisa (biblioteca, internet);
Comparativamente a amostra internacional, os respondentes brasileiros sinalizam que ha
menos oferta de financiamento para criacdo de empresas, programas de mentoria e de
orientacdo para empreendedores, area ou pessoa de referéncia para tirar ddvidas e dar
apoio em empreendedorismo, base de contato com investidores potenciais e oferta de
capital inicial/apoio financeiro proveniente da instituicdo de ensino;

Os brasileiros mostram-se menos conhecedores do que os alunos do estudo internacional
sobre quatro tipos de oferta de atividades: financiamento para criacdo de empresas,
workshops/networking com empreendedores experientes, programas de mentoria e
coaching para empreendedores, base de contato com investidores potenciais;
Comparativamente aos alunos internacionais, os brasileiros se mostram sensivelmente mais
motivados a fazer todas as disciplinas e atividades que eles indicaram ndo serem oferecidas
ou ndo saberem se s&o oferecidas em suas IESs;

Embora se inclinem para a satisfagdo com as disciplinas e atividades ofertadas, os niveis de
satisfacdo com elas sdo ligeiramente menores entre os estudantes brasileiros — com poucas
excecOes, como oferta de recursos tecnologicos e de pesquisa (biblioteca, internet);

Quanto a avaliacdo de seu ambiente universitario e as contribuicdes de disciplinas e
atividades em geral (ndo s6 ligadas ao empreendedorismo) para sua formacdo, o0s
resultados brasileiros sdo superiores aos da amostra internacional.

Relativamente aos passos dados para empreender, a maioria dos respondentes brasileiros,
assim como na amostra internacional, ja pensou em ideias de negdcios que Ihes interessam.
Mas os brasileiros avancaram mais no que se refere a identificacdo de oportunidade e a
elaboracdo do plano de negdcios. Excecdo se faz para o pedido de empréstimo a
instituicoes financeiras e para a procura de possiveis sdcios.

Por outro lado, proporcionalmente mais brasileiros nao tiveram qualquer experiéncia de
trabalho relacionada a area em que pretendem empreender, ou tém menos do que 4 anos de
experiéncia na area. Essa situacdo se inverte a favor do Brasil a partir de 4 anos de
experiéncia na area.

Entre os fundadores ativos brasileiros, o trabalho atual ou anterior (51,3%) e os membros
da familia (31,8%) foram as origens mais frequentes das ideias para iniciar seus
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empreendimentos, sendo essas fontes cerca de 10 pontos porcentuais superiores aos
resultados da amostra internacional;

> Para 0s brasileiros, as origens estudos universitarios, de si mesmo ou de colegas estudantes
sdo menos relevantes do que para 0s seus pares do estudo internacional;

» Os hobbies inspiram bem menos os estudantes brasileiros (11,6%) do que a amostra
internacional (29,3%);

» O indice de empreendedorismo dos alunos brasileiros (13,3) os situa acima do indice geral
internacional (12,8). O Brasil estd em décimo terceiro lugar do ranking, empatado com 0s
Paises Baixos e, com eles, encontra-se na posicdo imediatamente superior ao resultado
geral internacional.

Ante este quadro geral de resultados, pode-se concluir e recomendar:

Ainda precisa melhorar a oferta de disciplinas e atividades empreendedoras, além do
ambiente geral das IESs para facilitar o empreendedorismo e a preparacdo para colocé-lo
em pratica, sobretudo nas areas de Ciéncias Sociais.

Deve-se fortalecer o preparo dos estudantes para a carreira ligada ao empreendedorismo e
a

escolha esclarecida pela carreira daqueles que nela estiverem interessados. Disciplinas,
atividades praticas e contato com empreendedores estabelecidos podem favorecer a
exploragéo, a experimentagdo e o desenvolvimento de ideias proprias de cada estudante ja
interessado em empreender.

A maior parte estudantes universitarios sabe que existe a oferta de disciplinas e atividades
de empreendedorismo nas IESs; entretanto, a divulgacdo dessas oportunidades de
aprendizagem precisa melhorar com intuito de atingir mais alunos. Assim, € recomendavel
que as IESs intensifiqguem essa comunicacdo para favorecerem o conhecimento das ofertas
relacionadas ao empreendedorismo e a possibilidade de que mais estudantes as aproveitem.
O estudo recomenda fortemente ainda a implementacdo e ao aperfeicoamento de
disciplinas e atividades voltadas para a administracdo de novos negocios e ou de micro,
pequenas e médias empresas nas IESs. Pois a grande maioria das novas empresas geradas
como fruto de iniciativas empreendedoras é de porte modesto, representando de 90% de
todo o conjunto de empresas brasileiras.
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